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fond  tasarrufati  mahsullarmin  satif  bazarlarmm  tadqiqi  bazar  in  oyranilmasinin  muhiim  Isrkib  hissasini  tafkil  edir.  Satif 
bazarlarimn  tadqiqinda  bafhca  maqsad  bazar  konyunkturunda  ba$  veran  dayifikliklarla  bagli  inf ormasiy alarm  aids 
edilmasidir.  Du  informasiy alarm  alda  edilmasi  kand  tasarrufati  muassisalarinin  faaliyyatinin  diizgun  proqnozlafdtrilmasma 
imkan  verir.  Maqalach  adi  gakilan  masalalar  genifyer  aim  if  dir. 

Afar  sdzlar:  kand  tasarrufati  mahsullqrmm  satifi,  satif  bazarlari,  infrastrukturlar,  bazar  infrastrukturu,  marketinq, 
bazarin  oyranilmasi 


Kand  tasarrufati  va  arzaq  mahsullan  bazari, 
mahiyyat  etibarila,  talab  va  ahalinin  ahciliq 
qabiliyyatindan  bilavasita  sailidir.  Bela  ki, 
ahalinin  qruplari  iizra  ahciliq  qabiliyyati  kifayat  qadar 
farqlidir  va  bu  baximdan  konkret  olaraq,  kand  tasar¬ 
rufati  va  arzaq  mahsullan  bazarinda  mahsul  sati§i  pro- 
seslarinin  taqdiq  edarkan,  real  situasiyanin  qiymat- 
landirilmasi  muhiim  ahamiyyat  kasb  edir.  Tabii  ki, 
galirlarin  farqli  olmasi,  natica  etibarila,  istehsalm 
saviyyasina  va  strukturuna  da  ahamiyyatli  daracada 
tasir  gostarir  va  bu  zaman  istehsalm  saviyyasinda 
milayyan  diferensasiyalar  yaranir.  Tabii  ki,  butiin 
bunlar,  son  naticada,  kand  tasarrufati  mahsullarmin 
sati?ina  da  oz  tasirini  gostarir.  Bela  ki,  makro-iqtisadi 
praktikada  muasir  §araitda  ahciliq  qabiliyyati  talab, 
natica  etibarila,  i§sizliyin  saviyyasina,  galirlarin  arti- 
ma,  sosial  xidmatlarin  gostarilmasina  va  digar  bu 
ni,  sosial  infrastruktur  proseslarina  ahamiyyatli 
aaracada  tasir  gostaran  faktor  kimi  dayarlandirilir. 

Qeyd  etmak  lazimdir  ki,  kand  tasarrufati  va  arzaq 
mahsullarmin  sati§i,  natica  etibarila,  bir  sira  digar 
amillardan,  o  cumladan  naqliyyat  xarclarindan  va  hazir 
mahsulun  istehlak^ilara  ^atdinlmasi  prosesindan  va  bu 
zaman  son  mahsulun  qiymatindan  va  amtaalarin  hara- 
kat  kanallanndan  bilavasita  asili  olur.  Bela  ki,  kand 
tasarrufati  mahsullarmin  realla§dirilmasimn  effektiv 
kanallannm  mUayyanla$dirilmasi  zamam  yerli  va 
xanci  bazarlar  arasinda  qar$iliqli  alaqalarin,  ticaratin 
?art  annin  awalcadan  muayyanla$dirilmasi  muhum 
a  amijjat  kasb  edir.  Malum  oldugu  kimi,  kand 
tasarrufati  mahsullarmin  sati$i  prosesinda  kand  tasar- 
ni  ati  va  arzaq  mahsullarmin  taklifl  onamli  rol  oynayir. 
ubaximdan  kand  tasarrufati  va  arzaq  mahsullarmin 
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tesir  Xlardan  b,nncisi»  istehsalm  baza.-  konyukturuna 
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mtaahk  saviyyasi  va  mahsulu  realla§dirmaq 


kanallan  ila  baglidir.  Umumiyyatla  goturdukda,  kand 
tasarrufati  mahsullarmin  sati§i,  sati§  hacminin  ytiksal- 
dihnasi,  natica  etibarila,  mahsul  istehsalinin  artinlma- 
sindan  bilavasita  asilidir.  Aqrar-arzaq  kompleksinda 
mahsul  istehsalinm  movcud  vaziyyati,  asas  etibarila, 
maddi-texniki  resurslarla  taminat  va  xidmatlar 
bazarimn  movcud  durumundan  bilavasita  asilidir. 

Qeyd  etmak  lazimdir  ki,  aqrar  sahada  istehsalm 
saviyyasi  ila  maddi-texniki  resurslarla  xidmatlar  bazari 
arasinda  birb&sa  va  aks  alaqa  movcuddur.  Bu  zaman 
bir  ne?a  varianti  on  plana  9akmak  maqsadauygun 
olardi.  Birincisi,  maddi-texniki  resurslar  bazarmdaki 
movcud  durum  istehsal? dan  effektiv  §akilda  resurslarla 
tamin  etmadiyi  halda,  kand  tasarrufati  amtaa  istehsal- 
9ilannin  imkanlarmin  a§agi  du§masi  hallari  ozunu 
gostarir.  Iabii  ki,  butun  bunlar,  ilk  novbada,  investisiya 
imkanlanna  da  oz  tasirlarini  gostarir.  Ikinci  halda,  kand 
tasarrufati  ila  sanaye  arasinda  ekvivalent  mubadilanin 
yax$ila?dinlmasi  maqsadila  dovlatin  tanzimlama 
vasitalari  aktivla§dirilir.  Bu  zaman  qiymat  va  maliyya 
krediti  munasibatlarinin  takmilla^dirilmasi  istiqama- 
tinda  dovlat  tarafindan  zaruri  tadbirlar  hayata  ke9irilir. 

Kand  tasarrufati  mahsullarmin  sati$inin  hayata 
ke9irilmasinda  effektiv  sati§  kanallarmm  tapilmasi  $ati$ 
hacminin  aitinlmasi  va  butovliikda  amtaa  istehsal- 
9ilarmm  galirlarinin  artinhnasi  maqsadila  onlann 
infrastruktur  xidmatlarina  olan  talabatinm  odanilmasi 
da  muhiim  ahamiyyat  kasb  edir.  Bu  baximdan  maddi- 
texniki  resurslar  sferasinda  amtaa  ddvriyyasinin  sama- 
laliliyinin  yiiksaldilmasi  on  plana  9akilmalidir  va  bu 
ptosesin  bir  ne?a  istiqamatlari  mdvcuddiu'.  Ilk  ndv- 
bada,  kand  tasarrufati  amtaa  istehsal?ilarinm  real 
ahciliq  qabiliyyatli  talabinin  nrniayyanla$dirilmasi  va- 
cibdir.  Qevd  etmak  lazimdir  ki,  kand  tasarrufati  amtaa 
istehsal9ilarinin  maddi-texniki  resurslara  olan  talaba- 
tinm  odanilmasi  maqsadila  dunya  praktikasinda  lizinq 
faahyyatindan  geni§  istifada  edilir.  Bundan  alava, 
amtaa  istehsa^ilarinin  maddi-texniki  resurslara  olan 
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ehtiyaclanm  effektiv  $akikta  qar?ilanmasi  maqsadila 
amtaa  kreditbri  va  maddi-texniki  resurslarin  alda 
edilmasinin  digar  variantlarindan  da  istifada  edilir. 

Ara?dirmalar  gostarir  ki,  xiisusib  bohranli  situasi- 
yalaida  sahibkarlar  arasinda  iqtisadi  milnasibatbri 
tpqdiq  edarkan  bu  zaman  bazarda  qiymatbrin  a?agi 
du§masi  hallarimn  da  oyranilmasi  vacibdir.  Bu  zaman 
bazarda  talab  va  taklifin  saviyyasi,  ebca  da  qiymatbrin 
saviyyasi  mahsullarin  realla?dirilmasi  kanallari  dina- 
mikasi  va  hesabla?malar  sistemi  on  plana  9akil- 
malidir.(l.  s.55)  Qeyd  etmak  lazimdir  ki,  iqtisadiyyatda 
ba§  veran  biitiin  tendensiyalar,  natica  etibarila,  ayri-ayri 
saliabra,  o  ciimbdan  kand  tasarrufati  va  arzaq  istehsah, 
email  va  satif i  sferasina  da  oz  tasirini  gostarir. 

Malum  oldugu  kimi,  bazarin  asasim  azad 
qiymatqoyma  ta§kil  edir.  Lakin  bununla  beb,  bohranli 
situasiyalarda  muayyan  hadlarda  qiymatbrin  tanzim- 
lamnasina  istiqamatlanmi?  tadbirlar  da  hayata  keqirilir. 
Sarbast  bazar  U9iin  xarakterik  olan  maqamlardan  bin, 
mahsulu  realla?dirmaq  kanallarmin  sarbast  §akilda 
sefilmasi  ila  baglidir.  Kand  tasarrufati  mallannm  sati? 
hacminin  artirilmasi,  ilk  ndvbada,  talab  va  taklif 
arasinda  tarazligm  tamin  edilmasindan,  miiqavib 
ohdalikbrina  amal  edilmasindan,  ebca  da  aqh-satqinm 
topdansati?  formalarinm  geni?  ?akilda  tatbiq  edilma¬ 
sindan  bilavasita  asihdir.  Bunlar  isa,  son  naticada, 
aqrar-arzaq  kompleksinda  maliyya  resurslarmm  siiratli 
dovriyyasinin  hayata  kegirilmasina  imkan  vera  bilar. 

Apanlan  ara?dirmalar  gostarir  ki,  kand  tasarrufati 
mahsullanmn  sati?  hacminin  artinlmasi,  mahiyyat 
etibarila,  sahibkarlar,  emal  miiassisabri  va  ticarat 
strukturlan  arasinda  samarali  qar?ihqli  munasibatlarin 
formala?dinlrnasindan  bilavasita  asihdir.  Bu  qabildan 
olan  qar?ihqh  munasibatlarin  samarali  istiqamatbri,  asas 
etibarila,  te?kilati-iqtisadi  strukturlarm  yaradilmasi  ila 
?artlanir.  Hamin  te?kilati-iqtisadi  strukturlar,  bilavasita 
kooperativ  prinsiplari  asasmda  formala§ir  va  inki?af  edir. 
Kand  tasarriifatmda  sahibkarlar,  emal  miiassisabri  va 
ticarat  struktun  arasinda  faaliyyat  gosteran  te?kilati- 
iqtisadi  strukturlar,  natica  etibarila,  mahsullann 
istehlak^ilara  qatdmlmasina  qadarki  biitiin  marhalalarda 
xarclarin  azaldilmasina  istiqamatbnmi?  faaliyyat  hayata 
ke9irirlar.  Mahsullann  sali§i  prosesinda  faaliyyat  gosteran 
ta?kilati-iqtisadi  strukturlarm  an  muhum  funksiyalanndan 
biri  da  bazar  konyukturunda  ba?  veran  dayi?ikliklarla 
bagli  zaruri  informasiyalann,  istehlakipilara  9atdinlmasun 
oziinda  aks  etdirir.  Inki?af  etmi?  olkabrin,  o  cumladan 
Ingiltaranin  va  Almaniyamn  tecriibasi  gostarir  ki,  bu 
zaman  adi  93k) bn  kompleks  funksiyalarin  realla$dirilmasi 
baximmdan  kooperasiyalann  imkanlan  muayyan  qadar 
xarakter  da§iyir.  Beb  ki,  mahz  bu  qabildan  sati? 
prosesbrinda,  asas  etibarila,  sahmdarla?mi§  mal 
miiassisabri,  o  cumladan,  6zalla?dirilmi?  ticarat  struk¬ 
turlan  ahamiyyatli  rol  oynayirlar. 

Inki§af  etmi?  dlkabrda  sat  15  probleminin  halli, 
ebca  da  bazar  konyukturunda  ba§  veran  dayi?iklikbrla 


bagli  informasiyalann  9atdirilmasi  prosesbri,  kand 
tasarrufati  amtaa  istehsabilarimn  emal  miiassisalarini 
va  ticarat  strukturlarm  1  dztinda  birb?diran  assosasiyalar 
yerina  yetirirbr.  Assosasiyalarda  son  galirin  adabtli 
bolU?dUriilmasi  va  hesabla?malarm  daqiq  va  konkret 
zaman  kasiyinda  hayata  ke9irilmasi  daha  sarfali 
xarakter  da?iyir.  Qeyd  etmak  lazimdir  ki,  ke9id 
iqtisadiyyath  olkabrda  bu  prosesin  tatbiq  edilmasi, 
natica  etibarila,  nainki  sati?  prosesinin,  butovlukda 
samarali  geni?  takrar  istehsal  prosesinin  hayata 
ke9irilmasina  alveri?Ii  §arait  yarada  bilar.  Odur  ki, 
transformasiya  prosesinin  realla?digi  real  §araitda 
ixtisasla?mi?  assosasiyalar,  asas  etibarila,  mahsullarin 
realla?dirilmasi,  email,  saxlanilmasi,  da?inmasi  va 
butovlukda  bu  prosesin  elmi  taminatmi  aks  etdiran 
ixtisasla?mi§  kooperativ  birlikbrin  ta?kili  talab  olunur. 
Muasir  ?araitda  bazarlarm  amtaa  birjalari,  regional 
topdansati?  bazarlari  va  mahsullarin  auksionlan 
olmadan  tasawur  etmak  miimkun  deyildir. 

Aqrar  sahada  bazann  inki?afi,  asas  etibarila, 
kooperativ  birliklarb  faaliyyat  gostaran  kand  tasarru¬ 
fati  kooperativ  banklan  va  kredit  ittifaqlari  ila  six 
alaqalidir.  Mahz  bu  qabildan  kredit  §abakasinin  forma- 
la?dinlmasi,  butovlukda  maliyya  imkanlan  nisbatan 
zaif  olan  aqrar  amtaa  istehsal9ilarinin  maliyya  resursla- 
rma  olan  talabatin  odanilmasinda  va  o  cumladan 
kandin  sosial  inki§afinda  ahamiyyatli  rol  oynayir. 

Muasir  ?araitda  kooperativbr  bazann  muhum 
tarkib  hissasini  ta?kil  edan  amtaa-pul  munasibatlari 
sisteminin  effektiv  ?akilda  formala?masina  istiqamat- 
bnan  srtukturlari  kimi  xarakteriza  edilir.  Beb  ki,  diinya 
tacriibasi  gostarir  ki,  kooperativlarin  faaliyyati,  butov- 
lukda  bazar  konyukturunda  ba§  veran  destruktiv  taza- 
hurlarin  aradan  qaldinlmasina  bilavasita  ahamiyyatli 
tasir  gostarir.  Birba?a  uzun  muddatli  kontraktlar  va  di- 
gar  ?aquli  inteqrasiya  munasibatlari  formasinda  faaliy¬ 
yat  gostaran  kooperativbr,  natica  etibarila,  bazann 
muhum  subyekti  kimi  faaliyyat  gostarirlar.  (2.  si 76) 

Malum  oldugu  kimi,  aqrar-arzaq  kompleksinda 
bazar  munasibatlarina  ke9id,  butovlukda  tesarrufatqihq 
adekvat  iqtisadi  mexanizmini  formala?dirmi?dir. 
1  asarrufat9ihgin  adekvat  iqtisadi  mexanizminin  an 
muhum  elementini  isa  mahz  marketinq  xidmati  ta?kil 
edir.  Marketinq  xidmati,  maliiyyat  etibarila,  aqrar- 
arzaq  kompleksinda  mulkiyyat  mansubiyyatindan  asili 
olmayaraq,  faaliyyat  gostaran  muassisalarin  istehsal 
sati?  faaliyyatinin  formala?masinda  ahamiyyatli  rol 
oynayir  va  bu  proses,  natica  etibarila,  istehlak9ilara 
samarali  ?akilda  rnahsul  9atdmlmasinda  da  onamli 
funksiyalar  yerina  yetirir.  Elmi  cahatdan  asaslan- 
dinlmi?  va  9evik  strukturlara  malik  olan  marketinq 
xidmatbrinin  hayata  ke9irilmasi  va  ebca  da  marketinq 
taqdiqatlannin  hayata  ke9irilmasi  naticasinda  kand 
tasarriifatmda  faaliyyat  gostaran  sahibkarlar  maksimim 
sat*?  haem  ini  alda  etmaya  nail  olurlar.  Marketinq 
xidmatinin  samaraliliyinin  artirilmasi,  butovlukda 
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aqrar-arzaq  kompleksinda  istehsalm  iqtisadi  somo- 
raliliyinin  yiiksolmasino  va  tasanlifat  subyektlsrinin 
bazarda  daha  90X  xUsusi  yaki  Ms  etmobrino  alveri§Ii 
jarait  yaradtr.  Bundan  aiava,  bu  prosesin  bzunoinoxsus 
makroiqtisadi  tozahurbri  da  mdvcuddur.  Natica 
etibarila,  bu  arzaq  bazarinda  yerli  istehsalm  xiisusi 
fakisiuin  yiiksaltmakla  idxal  kanallarindan  asililigin 
aradan  qaldirilmasina  gatirib  9ixarir.  Bazarda  marke- 
tinq  xidmatinin  hayata  ke9irilmasi  ila  yana§i, 
saliibkailiq  subyektlarinin  iqtisadi  cahatdan  maarifbn- 
masi  da  miihum  ahamiyyat  kasb  edan  maqamlardandir. 
Bu  baximdan  sahibkarliq  subyektlari  bazar  faaliy- 
yatinin  an  miihUm  kateqoriyalan  olan,  manfaat,  qiy- 
mat,  assortment,  raqabat  va  digar  anlayi§lar  haqqinda 
darin  biliklara  malik  olmahdir. 

Inki§af  edilmis  olkalarin  tacriibasi  gostarir  ki, 
mtiasir  §araitda  marketinq  aqrar  sanaye  istehsalmm 
maqsadauygun  tanzimlanmasinin  an  muhiim  metodu 
kirni  faaliyyat  gostarir  va  o  asas  etibarila,  bazar 
konyukturunda  ba§  veran  dayi§ikliklara,  elaca  da 
alicihq  qabiliyyatinin  inki§afintn  proqnozla§diril- 


mastna,  bazar  miinasibatlarinin  spesifik  xiisusiyyst- 
larinin  miiayyanla§dirilmasina,  kand  tasorriifati  mnh- 
sullarinin  assortimentinin  va  qiymatqoymasinm  plan- 
la$dirmasina  istiqamatlanmi?  faaliyyati  oziinda  aks 
etdirir.  Bazarda  azad  raqabatin  inki§afi  ila  alaqadar 
olaraq  saliibkarliq  qurumlari,  6z  istehsal  etdikbri 
mahsullarm  assortimentini  geni§landirmak,  butovlukda 
istehsal  olunan  mahsulun  keyfiyyatini  yuksaltmak  va 
mahsulun  qiymatinin  ucuzla$dirmaq  U9iin,  zaruri 
tadbirlar  hayata  ke9irmalidirlar.  Mahz  bu  tadbirlari 
hayata  ke9irmakla  sahibkarlar  nainki  daxili  bazarda, 
elaca  da  xaricda  raqabata  davamli  faaliyyat  gostar- 
makla  bazarda  yiiksak  xUsusi  9akiya  malik  ola  bilarlar. 

Qeyd  etmak  lazimdir  ki,  bazar  miinasibatlar 
§araitinda  kand  tasarriifati  amtaa  istehsal9ilarmin 
kooperasiyasi,  natica  etibarila,  amak  mahsuldarligimn 
yiiksaldilmasina  va  kand  tasarrufati  amtaa  istehsal- 
9ilarinin  daxili  va  xarici  bazarlarda  raqabata 
davamlihgimn  yiiksaldilmasina  alveri§li  $arait  yaradtr. 
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/bKajiHJi  3paeM 
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Some  matters  of  research  on  sales  market  of  agricultural  products  under  modern  circumstances 
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Agricultural  products’  sales  market  research  is  an  important  part  of  the  market  study  process.  The  main  objective  of  any 

in  ^  COnditi0nS'  °btainmenl  0f  such  date  tum^Uows  for  correct 
forecasting.  l  he  paper  gives  an  extensive  to  said  issues. 
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